ALS DER KAFER NACH EMDEN KAM...
50 Jahre Volkswagen in Ostfriesland

OSTFRIESISCHES
LANDESMUSEUM
EMDEN



Inhalt

DAS KONZEPT

DER AUSSTELLUNG

Als der Kafer nach Emden kam...
50 Jahre Volkswagen in
Ostfriesland

DIE
AUSSTELLUNGS-GESTALTUNG

DAS MARKETING
ZUR AUSSTELLUNG

iI
I
Iy
(TTTTH
I,

OSTFRIESISCHES
LANDESMUSEUM
EMDEN



Das Konzept der Ausstellung
Als der Kafer nach Emden kam...

50 Jahre Volkswagen in Ostfriesland

Projektleitung: Dr. Carsten Johnk




ALS DER KAFER NACH EMDEN KAM...

50 Jahre Volkswagen in Ostfriesland

Ab dem 30. Marz 2014 wird das Landesmuseum in einer Sonderausstellung mit einer sechsmonatigen Laufzeit die Geschichte
des Volkswagen Werkes am Standort Emden prasentieren und seine Bedeutung fiir die Stadt und Region darstellen.




THEMATIK DER
SONDERAUSSTELLUNG

Anspruch der Ausstellung ist es, die Werks-
geschichte und alle wesentlichen Arbeitsbereiche
des Volkswagen Werkes in Emden im Kontext eines
chronologischen Rundganges darzustellen.

Im Zentrum der Prasentation stehen:
* die Entwicklung des Werks

* Hohepunkte der Werksgeschichte
* die Mitarbeiter

1964 wurde mit dem Bau des Volkswagen Werkes
am Standort Emden die Kéfer-Produktion und
Belieferung eigens fiir den nordamerikanischen
Markt ausgerichtet. Seitdem waren zwei
Fahrzeugtypen fiir die Werksgeschichte pragend, die
fiir die Ausstellung eine wesentliche inhaltliche
Klammer bilden:

* Der Kafer, der von 1964 bis 1978 in Emden
gefertigt wurde.

* Der Passat, der mittlerweile in der achten
Generation in Emden produziert wird und fiir den
die Emder Fabrik seit 1977 das Leitwerk des VW-
Konzerns ist.




THEMATIK DER
SONDERAUSSTELLUNG

Thematische Schwerpunkte fiir die Jahrzehnte:

"1 1960erJahre:
Produktion des Kafers

1970er Jahre:
Der Standort Emden wird zum Leitwerk
fiir die Passatproduktion

1980er Jahre:
Mitarbeitervereinbarung, Arbeitsbedingungen

1990er Jahre:
Inbetriebnahme der neuen Lackiererei

2000er Jahre:
Das neue Presswerk

Heute:
Think blue factory - Umweltschutz




Ausstellungsgestaltung
Als der Kafer nach Emden kam...

50 Jahre Volkswagen in Ostfriesland

Gestaltungskonzept: Johannes (Urmel) Meyering




GESTALTUNG DER
AUSSTELLUNG

Die Grundstruktur der Prasentation wird von einer
chronologischen Gliederung bestimmt.

= Jedes Jahrzehnt steht fiir einen thematischen A ~ it Die Ausstellung

Schwerpunkt, der hier vertieft wird. AN e G # wird im Museum
‘ Ty Al ' auf einer Flache von
Im Vordergrund stehen eine abwechslungsreiche ‘*.. B P O™, rund 300 gm gezeigt.

Gestaltung und vielfaltige Vermittlungsansatze.
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GESTALTUNG DER
AUSSTELLUNG

11 Eine Zeitleiste veranschaulicht

die Werksgeschichte und
kombiniert diese mit Ereignissen
aus der Geschichte.
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GESTALTUNG DER
AUSSTELLUNG

Fiir die Ausstellung wird auf vielfaltige
Vermittlungsansatze zuriickgegriffen, wie etwa

die Prasentation eines Geschicklichkeitsspieles,

das von VW zur Schulung eingesetzt wird.
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GESTALTUNG DER
AUSSTELLUNG

1) Die Ausstellung will Einblicke in Produktions-
bedingungen und -ablaufe geben. Gezeigt
werden u.a. Werkzeuge, die wahrend der letzten
fiinf Jahrzehnte verwendet wurden.
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Das Marketing zur Ausstellung

Als der Kafer nach Emden kam...
50 Jahre Volkswagen in Ostfriesland

Marketingkonzept: Dagmar Kohler M.A.




EIN WERK PRAGT EINE STADT:




Leitgedanke

Ein Werk, eine Region,
eine Geschichte.

750 Jahre :’\
ein Werk - eine Region - eine Geschichte

)

Wir mochten eine thematische Prasenz in der Stadt
Emden schaffen, die jeden Blirger und Besucher
der Stadt mit der 50j&hrigen automobilen
Industriegeschichte
hier in Ostfriesland
in Bertihrung bringt.
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ZIELSETZUNGEN

des Ostfriesischen Landesmuseums Emden
mit der Ausstellung
JAls der Kafer nach Emden kam...“
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ZIELGRUPPEN,
die mit der Ausstellung erreicht werden sollen

Zielgruppen
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DAS MARKETING
ZUR AUSSTELLUNG

Das Marketing zur Sonderausstellung ,Als der Kéafer
nach Emden kam...“ umfasst eine breite Palette an
Kommunikationsinstrumenten, die abgestimmt
ineinandergreifen und vom Ostfriesischen
Landesmuseum Emden gezielt eingesetzt werden, um
eine breite Offentlichkeit mit der Ausstellungsthematik
in Kontakt zu bringen.
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PARTNER, die die Ausstellung unterstitzen:

Premium-Projekt-Sponsoringpartner:

So tankt man heute!

Forderer der Ausstellung:
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DAS MARKETING
ZUR AUSSTELLUNG

Das Marketing zur Sonderausstellung ,Als der Kéafer
nach Emden kam...“ umfasst eine breite Palette an
Kommunikationsinstrumenten, die abgestimmt
ineinandergreifen und vom Ostfriesischen
Landesmuseum Emden gezielt eingesetzt werden, um
eine breite Offentlichkeit mit der Ausstellungsthematik
in Kontakt zu bringen.

Identitatsstiftende
Wirkung:
Ein Werk, eine Region
eine Geschichte
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Kommunikations-
kampagne
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